
j e  s u i s  d i r e c t e u r  a r t i s t i q u e

G R A P H I S T E  -  i l l u s t r a t e u r  -  c h e f s  d e  p r o j e t 

J’ai découvert que l’image a parfois de belles intentions. 
Je suis convaincu qu’ensemble on peut rendre la vie plus belle.
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Ils nous ont fait confiance

LES CLIENTS / 
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P A R T I E  1  -  L E  C U L T U R E L 

P A R T I E  3  -  L a  P R E S S E 

P A R T I E  4  -  L E S  L O G O S 

P A R T I E  2  -  S U P P O R T S  D E  C O M M U N I C A T I O N
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P A R T I E  1 

L E  C U L T U R E L
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T h é a t r e  a c t u e l  e t 
p u b l i c  d e  s t r a s b o u r g

7  s a i s o N S  d e  c r é a t i o n

Depuis 7 ans je suis le directeur artistique et le graphiste 
de la communication du théâtre actuel et public de Strasbourg

Il s’agit d’un théâtre appartenant à la ville.

Le TAPS propose une programmation tournée vers la création et l’écriture 
contemporaine. Le TAPS exige une communication qui puisse à la fois 

trouver une belle visibilité dans le paysage strasbourgeois et une bonne 
lisibilité auprès du grand public. Bien dans son temps, le TAPS se joue 

de tous stéréotypes enfermants. Dans ses créations comme dans sa 
communication, elle décloisonne, surprend, ne se prend pas au sérieux... 

tout en restant crédible.

Depuis 7 je renouvelle ma créativité pour répondre aux fortes
attentes de ce théâtre bien connu à Strasbourg.

Un visuel et entité graphique mêlant le spectateur 
à la surprise,  la découverte, l’humour et les arts.

CHAQUE ANNÉE MA MISSION :

Je réalise chaque année la création d’une illustration principale 
(mupi junior et senior et déclinaisons), création de bannières, 

d’une centaines d’annonces presses, de brochures, badges, 
kakemonos, affiches, programmes, plan d’implantation, bannières 

pour réseaux sociaux, newsletters, goodies, 

...mais aussi création de la plaquette de saison de 90 pages avec les 26 
illustrations de spectacles, les affiches de spectacles, les annonces presses 

des spectacles etc...

Revenu annuel avec le TAPS correspond à environ 25k. 
Aucune vantardise de ma part. Je vous informe simplement que je suis 

en mesure de gérer la communication globale d’une grosse structure de 
2 théâtres dans une grande ville de france.

I l l u s t r a t i o n  +  g r a p h i s m e

1.
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Je réalise chaque année 
une vingtaine d’affiches de 

spectacle au format mupi 
diffusés dans la ville.
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Les affiches des spectacles de la saison 2018-19
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Badges du personnels et salariés du TAPS.

Badges du personnels et salariés du TAPS.
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Pages graphiques pour les dépliants trimestriels
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Je fais le choix de ne pas montrer les 
centaines d’annonces presses 

et déclinaisons multiples.

Plaquette de 90 pages avec le visuel de saison 2019

T A P S
s a i s o n  1 9 - 2 0
I l l u s t r a t i o n  +  g r a p h i s m e

TAPS
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Double page intérieure de la plaquettes de saison
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Plaquette de 90 pages avec le visuel de saison 2019

T A P S
s a i s o n  2 2 - 2 3
I l l u s t r a t i o n  +  g r a p h i s m e

TAPS
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Double page intérieure de la plaquettes de saison
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Exemples de doubles pages intérieures de la plaquettes de saison

15



Voici ma création 2023-24 au format mupi senior. 

T A P S
s a i s o n  2 3 - 2 4
I l l u s t r a t i o n  +  g r a p h i s m e

TAPS
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Exemples d’illustrations des spectacles de la plaquettes de saison
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Exemples d’illustrations des spectacles de la plaquettes de saison
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Quelques doubles pages intérieures de la plaquettes de saison
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Illustrations de quelques spectacles de la plaquettes de saison
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Chaque année durant la saison estivale, le TAPS 
organise un festival se nommant

« Un été au TAPS »

La volonté du théâtre est d’avoir un autre style plus 
enfantin car il s’agit d’un festival pour les enfants. 

Voici mon travail de quelques années pour l’été.
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Affiche Mupi de la saison estivale 2023
24



Affiche Mupi de la saison estivale 2024
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Affiche du Festival Actuelles du TAPS. Un évènement où des auteurs viennent lire des textes inédits, de manière originale.
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S t r a s c u l t u r e  /  2 0 2 0

CLIENT :

La ville de Strasbourg - Eurométropole.

CONTEXTE :

Cet évènement d’une journée représente une journée 
de présentation de plus de 100 tructures artistiques et culturelles de 

la ville de Strasbourg. 
Théâtres, sports, arts créatifs et musicaux etc. 

C’est un peu « la journée » de présentation culturelle permettant 
aux strasbourgeois de venir s’informer de la vie strasbourgeoise et 

de se renseigner de leurs éventuelles activités pour l’année. 
Quelques milliers de personnes passent sur la journée pour 

s’informer. Il y a des animations, des jeux...

MA MISSION :

J’ai dû réaliser la création d’une illustration 
principale (décliné en plusieurs formats), création de bannières, 
d’annonces presses, de brochures, badges, kakemonos, affiches, 

programme, plan d’implantation, réseaux sociaux...

NOTE D’INTENTION

En lien avec le contexte de l’évènement j’ai décidé d’illustrer un 
personnage strasbourgeois avec un agenda en main et dont on 

peux voir des éléments clés graviter autour. On peut voir un ticket 
de théâtre, des notes de musique, un autre ticket, une plume pour 

l’écriture, un pinceau... 

L’idée était de créer un visuel qui dit tout : Il s’agit d’une journée 
dans lequel le strasbourgeois se retrouve au coeur de l’évènement 

culturel et artistique. Il y a un jeu typographique crée par moi-
même (Stras Culture) et dans lequel vient graviter le personnage 

dans ces éléments, le tout de façon esthétique et fun.
La culture et les loisirs sont forts présent dans la vie strasbourgeoise 

et cette journée marque le ton de l’année.

I l l u s t r a t i o n  +  g r a p h i s m e

2.
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Je ne met volontairement pas l’ensemble de toutes les déclinaisons tellement elles sont nombreuses.

Bannière impriméeMupi Junior

Photo de l’évènement
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Format Instagram

Format Banner Facebook

Plan d’implantation

Je ne met volontairement pas l’ensemble de toutes les déclinaisons tellement elles sont nombreuses.

S t r a s c u l t u r e  /  2 0 2 2

CLIENT :

La ville de Strasbourg - Eurométropole.

CONTEXTE :

Identique également.

MA MISSION :

Identique également

NOTE D’INTENTION

Pour cette saison suivante, j’ai décidé d’aller un 
peu plus loin dans mon concept en intégrant 
pleinement le personnage strasbourgeois au 

coeur d’une harmonie graphique assemblant des 
éléments abstraits, figuratifs en lien avec l’art, 

la musique, la culture.  Cette fois-ci et de façon 
toute esthétique le strasbourgeois est immergé 

dans ses éléments culturels rappelant le théâtre, 
la comédie, le cirque, l’écriture, le sport, la 

musique, le cinéma, le dessin, le chant...

Cette composition vient ainsi s’approprier le 
concept même de la journée culturelle.

I l l u s t r a t i o n  +  g r a p h i s m e

3.
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F e s t i v a l 
V o s  o r e i l l e s 

o n t  l a  p a r o l e

PROJET : 

Donner de la couleur, de la joie
au festival VOOLP

CLIENT :

BDBR, Conseil Bas-Rhin

MISSION :

Création de l’illustration de la saison.

i l l u s t r a t i o n

4.
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NOTE D’INTENTION

Pour cette illustration j’ai eu à coeur 
d’illustrer de manière tout à fait légère et 
fraiche l’idée qu’il s’agit d’un évènement 

où l’on écoute des récits contés. 
 

De ce fait, j’ai pris au pied de la lettre 
cette idée que serait un èvenement 

où l’on écouterais.

On y trouve une composition de 
personnages qui « écoutent », qui sont 

curieux, qui tendent l’oreille pour 
découvrir une imaginaire à venir. 

Plusieurs éléments graphiques et 
imaginaire viennent entourés ces 

personnages. Comme si l’imaginaire 
venant des contes, apparaissaient 

lentement autour d’eux. Quelquees 
phylactère dans lesquels ont peux lire 

des interjections viennent animer 
l’illustration.
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L e  c u r i e u x
f e s t i v a l 

PROJET : 

Festival 2024 à Strasbourg
CLIENT :

Le Curieux Festival

MA MISSION :

La création d’une illustration 
principale pour le festival ainsi qu’un 
système d’identité graphique pour les 

déclinaisons

CONTEXTE :

Le Curieux Festival est une 
programmation audacieuse et des 
thématiques engagées, car arts et 

sciences éclairent plus que jamais les 
enjeux contemporains. Lumière sur des 

questions de science et de société, à 
contre jour des idées reçues, à travers 
théâtre, cirque, musique, ou humour. 

Apprendre, comprendre, s’émerveiller et 
rêver ensemble : voici le pari du Curieux 

Festival 2024.

I l l u s t r a t i o n  +  g r a p h i s m e

NOTE D’INTENTION

Dans cette affiche du Curieux Festival 
j’ai décidé d’amener la curiosité au centre 
du concept. 
 
Un amas de formes abstraites et 
graphiques pour combiner l’art et la 
science. Ce visage humouristique venant 
accompagner les questions et idées reçues 
que vient questionner ce festival de 12 
jours.

5.

33



34



P A R L E M E N T 
E U R O P E E N
à  S t r a s b o u r g

PROJET : 
70 ans du Parlement Européen.

CLIENT :
Strasbourg Eurométropole
avec l’agence Citeasen.

MISSION :
Création de 5 illustrations pour 
mettre en avant des objectifs/
valeurs du programme du 
Parlement Européen.

I l l u s t r a t i o n  +  g r a p h i s m e

6.
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C R O U S

PROJET : 
Rapport d’activité du CROUS

CLIENT :
LE CROUS Strasbourg

MISSION :
Création de la maquette initiale 
de la plaquette à venir.

I l l u s t r a t i o n  +  M i s e  e n  p a g e

7.
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CULTURE 
ET VIE DE 
CAMPUS
Contribution de vie étudiante
et de campus

05

La CVEC est destinée à favoriser l’accueil et 
l’accompagnement social, sanitaire, culturel et sportif 
des étudiants et à conforter les actions de prévention 
et d’éducation à la santé. Les Crous sont chargés de la 
collecte de la CVEC. Une grande partie des sommes 
collectées (85% du montant total) est reversée aux 
établissements désignés par la réglementation comme 
bénéficiaires et une autre partie (15% du montant total) 
revient aux Crous qui utilisent ces fonds pour :

Rapport d’activité 2024 • Les Crous20

Montants collectés :
En 2023, les Crous ont 
engagé plus de 21,6 M€ 
à destination de projets 
permettant l’amélioration 
de la vie étudiante. 

Usage de la CVEC
par les Crous

En 2023, le Cnous a renforcé l’harmonisation de
l’usage de la CVEC au sein du réseau, par le biais
d’un règlement national et d’une circulaire préci-
sant les critères d’éligibilité autorisant le finance-
ment de projets sur des fonds CVEC des Crous.

Ainsi, les projets des partenaires des Crous re-
çoivent les mêmes réponses sur l’opportunité du 
financement de leur projet, quel que soit leur ter-
ritoire.

Le bilan détaillé de l’usage de la CVEC est pré-
senté annuellement dans le cadre de l’enquête 
réalisée par le ministère et en commission vie étu-
diante du Cnous.

En 2022-2023, 2 594 
938 attestations CVEC 
avaientété délivrées 
au 31 mai 2023 (date 
de fermeture de  la 
campagne) aux 
étudiants inscrits en 
formation initiale dans 
un établissement 
d’enseignement 
supérieur, soit 11,2 % 
de plus qu’en 2021-
2022.
Le montant net 
collecté au titre de 
la campagne 2022-
2023 s’est élevé à 160 
747 740€, soit 7,2 % 
de plus qu’en 2022-
2023. En application 
de la réglementation, 

15 % du montant net 
collecté est revenu 
aux Crous, soit 24 112 
160,88. Les 136 635 
579,12 restant ont 
été répartis entre les 
637 établissements 
ayant déposé une 
liste d’inscrits avant 
le 31 mai 2023, ce qui 
représente un montant 
de 70,76€ par étudiant 
inscrit pour une 
première catégorie 
d’établissements 
(établissements 
publics dépendant du 
MESR) et de 48,76€ 
par étudiant inscrit 
pour la seconde 
catégorie).

Rapport d’activité 2024 • Les Crous

• mener des projets en propre, proposés par les
services internes, les restaurants ou les résidences
universitaires ;

• soutenir des projets, portés par des établiss-
ments, bénéficiaires ou non, des associations 
étudiantes ou d’autres partenaires (associations 
nonétudiantes du territoire, collectivités, etc.).  
À cet égard, les Crous doivent porter une atten-
tion particulière aux étudiants des établissements 
non bénéficiaires et peu d’actions sont déployées.

21
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Concours de création 
étudiante
Depuis plus de 25 ans, les Crous organisent 
chaque année des concours nationaux de 
création étudiante pour permettre aux jeunes 
d’exprimer leur talent. Chaque concours est co-
porté par le Cnous et un Crous pilote.

Les concours de la bande-dessinée (BD), du 
film court, de l’écriture de nouvelle et de la 
photographie sont autour d’un thème tandis que 
la danse, la musique et le théâtre sont libres.

Les récompenses ne sont pas seulement 
monétaire : les lauréats se voient publiés dans un 
recueil pour le concours de nouvelle et celui de la 
bande dessinée ; ils font l’objet d’une exposition 
comme pour le concours de photographie, ou 
font des représentations sur scène pour les 
trois tremplins (musique, théâtre et danse). Ces 
manifestations sont aussi l’occasion pour eux de 
rencontrer des professionnels et d’autres artistes, 
lors de festivals ou de salons par exemple.

Pour l’année universitaire 2022-2023, le thème 
était « Métamorphose ». Avec près de 2 500 
candidatures sur l’ensemble de la France, on 
constate une hausse de la participation sur 
l’ensemble des concours par rapport à l’année 
précédente. Comme tous les ans, le concours de 
nouvelle rassemble le plus de candidatures avec 
925 projets déposés. Il est suivi par les concours 
de photo (441) et de musique (402).
Viennent ensuite la BD (293), le film court (208), 
puis la danse (140) et le théâtre (51), pour lesquels 
on remarque une augmentation par rapport à 
l’année précédente.

Rapport d’activité 2024 • Les Crous

Les dispositifs 
nationaux

22

Culture-ActionS 
Depuis plus de trente ans, Culture ActionS permet
aux étudiants d’être accompagnés et financés 
pour leurs projets culturels, citoyens ou solidaires. 
En 2023, ce dispositif a permis d’accompagner 
plus de 600 initiatives étudiantes.

Cela représente plus de 600 000 euros de 
subventions, pour une enveloppe moyenne de  
1 000 euros par projet. 

Les jurys nationaux Culture ActionS se sont tenus
à Paris les 20 et 21 novembre 2023. Composés de
représentants du ministère de l’Enseignement
supérieur et de la Recherche, du ministère de la 
Culture, du Crous, du réseau Art+Université+-
Culture, du Réseau Vie Etudiante (RVE), de France
Université, du réseau Animafac et d’un élu étudiant 
du Cnous, ils ont auditionné une vingtaine de 
porteurs étudiants présentant leurs projets. Neuf 
prix ont été décernés à la suite des délibérations.

En cohérence avec le groupe de travail sur les 
appels à projets CVEC au sein des Crous, un 
groupe de travail sur Culture ActionS a été lancé 
en 2023 et se poursuivra en 2024, afin d’améliorer 
l’harmonisation entre les deux dispositifs 
nationaux d’aide aux projets étudiants du réseau.

Rapport d’activité 2024 • Les Crous 23
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Centre national des œuvres
universitaires et scolaires

60 boulevard du Lycée
CS30010 - 92171 Vanves Cedex
Tél. 01 71 22 97 20
communication@cnous.fr
www.lescrous.fr
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R é g i o n 
g r a n d  e s t

PROJET : 
Carte des vins du Grand Est

CLIENT :
La Région Grand-Est

MISSION :
Réalisation d’une carte valorisant 
l’excellence de la région Grand 
Est en matière de vins

I l l u s t r a t i o n  +  g r a p h i s m e

8.
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R é g i o n  G R A N D  E S T
C a r t e  d e  v o e u x

PROJET : 
Mise en page et illustration 
de la carte de voeux du 
Grand Est 

CLIENT :
Grand Est

i l l u s t r a t i o n 

9.
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U n i v e r s i t é
p o p u l a i r e  d u  r h i n  

PROJET : 
Illustration / Animation

CLIENT :
UP du Rhin à Strasbourg

MISSION :
Création d’une affiche et vidéo 
animé pour l’UP du Rhin

Clip visible ici :
https://www.instagram.com/p/
CApNjGXlfcx/

I l l u s t r a t i o n  S a i s o n

10.
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é v è n e m e n t  /
N o u v e l  o B S

PROJET : 
Week-end des possibles

CLIENT :
L’OBS

MISSION :
Création de l’affiche et 
déclinaison presse pour le 
rendez-vous organisé par 
L’OBS à l’Académie du Climat.

I l l u s t r a t i o n  +  g r a p h i s m e

11.
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P A R T I E  2 

S U P P O R T S  D E  C O M M U N I C A T I O N
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C G G  C o n s e i l

PROJET : 
Mise en page de la plaquette

CLIENT :
CGG

CONTEXTE :
CGG Conseils est un cabinet 
de consultants fondé sur 
l’expérience de professionnels 
de haut niveau exerçant 
depuis plus de 20 ans en 
Afrique, Europe et Océanie.

m i s e  e n  p a g e  +  g r a p h i s m e
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U N I V E R S I T é 
d ’ o x f o r d

PROJET : 
Création d’illustrations
pour les supports 
d’enseignements thématiques
à l’université.

CLIENT :
University d’Oxford

i l l u s t r a t i o n
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S O P R E M A

PROJET : 
Création d’une série
illustrations pour les supports
de communication de SOPREMA

CLIENT :
SOPREMA

MISSION :
Création de 4 illustrations
détaillant les champs d’actions
de l’entreprise Soprema.

I l l u s t r a t i o n  +  g r a p h i s m e
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le journal
de votre sécurité

N°10 JUIN 2010 PROTÉGEZ VOS LOCAUX ET VOTRE ENTREPRISE

LES DÉTECTEURS 

Leur nombre et leurs fonctions varient selon 
votre installation. Ils se répartissent entre 
détecteurs d’ouverture et détecteurs de 
mouvement (avec ou sans détection image) 

Vous possédez un ou plusieurs 
détecteurs de mouvements avec 
fonction image ? Positionnez, à 
proximité, une source lumineuse : 
en cas de déclenchement de nuit, 
les clichés gagneront en netteté !

LE CLAVIER 

Il vous permet d’activer ou de désactiver 
votre système d’alarme, mais aussi de 
déclencher une alerte si l’activation ou 
la désactivation interviennent en dehors 
des créneaux horaires que vous aurez 
prédéterminés grâce au service Signô*. 

LA CENTRALE D’ALARME 

Il s’agit du « cœur » du système, qui 
assure la liaison entre votre entreprise et 
le centre de surveillance.

LA SIRÈNE INTÉRIEURE

Sa puissance de 110 décibels la rend 
particulièrement dissuasive en cas de 
déclenchement.

LA TÉLÉCOMMANDE 

Elle possède les mêmes fonctions que le 
clavier : mise en marche ou à l’arrêt du sys-
tème et touche alerte.

LES TECHNOLGIES 
ÉVOLUENT, LA
TÉLÉSURVEILLANCE 
AUSSI !

Votre système de 
                télésurveillance

Grâce à lui, vos locaux professionnels sont protégés 24 heures sur 24 et 7 jours 
sur 7. Cela méritait bien un rappel de ses principales caractéristiques, assorti 
de quelques conseils utiles !

NOTRE CONSEIL 

Avec Signô*, vous pouvez aussi 
programmer un code d’activation 
spécifique pour certaines personnes (8 
codes différents sont disponibles, en 
plus du vôtre). Ainsi, vous connaitrez 
précisément leurs heures d’entrées et 
de sorties et en serez averti par e-mail 
ou par SMS.
               
* Service nécessitant une connexion Internet haut-

débit ADSL ou Câble.

En actionnant la touche alerte de votre 
télécommande, par exemple en cas 

d’agression, l’ensemble des détecteurs 
image se déclenchent afin de prendre 

une photo de la situation, ce qui permet 
à EPS d’agir au mieux et de prévenir 

plus rapidement les forces de l’ordre.

Pensez à l’option GSM/GPRS. Ce 
transmetteur radio permet de doubler 
votre connexion principale et de ren-

forcer encore votre niveau de sécurité. 
Renseignez-vous auprès de votre 

conseiller EPS.

Savez-vous que votre sirène peut égale-
ment faire office de carillon ? Ce dernier 
se déclenche, hors mise en marche du 
système d’alarme, lorsqu’une personne 
est détectée : bien utile, par exemple, 
pour savoir que quelqu’un vient d’entrer 
dans votre magasin lorsque vous vous 
trouvez dans l’arrière boutique. 

NOTRE CONSEIL 

NOTRE CONSEIL 

NOTRE CONSEIL 

NOTRE CONSEIL 

> PLUS D’INFORMATION SUR NOS 
SERVICES OU NOS OPTIONS ? 

CONTACTEZ EPS EN UTILISANT LE 
NUMÉRO MENTIONNÉ DANS LE 
COURRIER D’ACCOMPAGNEMENT.

CHER ABONNÉ,

A la veille de la période estivale, nous 
en profitons pour faire le point sur les 
nouveaux services interactifs : ils vous 
permettent de voir les images de vos 
locaux professionnels en cas d’alerte, 
d’activer votre système à distance 
à partir d’un iPhone et bien d’autres 
choses encore… 
Croyez-nous, ces fonctionnalités n’ont 
rien de gadgets, elle vous sembleront 
même rapidement indispensables : au-
tant prendre le temps de les découvrir !

Bonne lecture !
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E P S 
t é l é s u r v e i l l a n c e

PROJET : 
Mise en page de Newsletter

CLIENT :
EPS

m i s e  e n  p a g e  +  g r a p h i s m e
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I l l u s t r a t i o n  +  g r a p h i s m e

B A N Q U E  D E 
F R A N C E 
2 0 1 8 - 2 0 2 4

PROJET : 
Création du Rapport 
Annuel de l’IBFI / Banque 
de France

CLIENT :
Banque de France

MISSION :
Création d’un rapport annuel 
de 160 pages comprenant une 
centaine d’illustrations, de la 
mise en page des statistiques 
financiers.

CONTEXTE :
Depuis 6 ans je réalise des 
flipbooks, des benchmarks 
pour la Bandue de France et 
l’IBFI. Je fais la mise en page et 
les illustrations.

1Flipbook IBFI 2024

THE INTERNATIONAL 
BANKING AND FINANCE INSTITUTE

FLIPBOOK 2024
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I N R S

PROJET : 
J’illustre pour une plaquette de 
prévention pour comprendre et 
prévenir les Lombalgies.

CLIENT :
INRS

I l l u s t r a t i o n 
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L a  C o m p a g n i e 
d e s  t r a n s p o r t s 
s t r a s b o u r g e o i s

l a  C T S

PROJET : 
Identité graphique

CLIENT :
CTS + l’agence Dagré

MISSION :

La CTS devient une société 

à mission et développe son 

identité graphique. 

Je crée une illustration 

pour la communication 

interne de la CTS ainsi que 

des kits graphiques pour la 

commmunication interne.

I l l u s t r a t i o n

70



A G E N C E  L A F A M I L L E

PROJET : 
Création d’une illustration 
pour une campagne pour l’U2P, 
la voixdesartisans.fr

CLIENT :
U2P

I l l u s t r a t i o n 
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I C A M 
C a r t e  d e  v o e u x

PROJET : 
Carte de voeux

CLIENT :
ICAM

I l l u s t r a t i o n  +  g r a p h i s m e
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P A R T I E  3 

L A  p r e s s e
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A r t i c l e  d u 
M A G a z i n e 
L e  P a r t i c u l i e r

PROJET : 
Illustration de Grenoble
autour des lieux historiques

CLIENT :
Le Particulier

MISSION :
Création d’une carte et des 
illustrations

I l l u s t r a t i o n  +  g r a p h i s m e

74



T E L E R A M A

PROJET : 
J’illustre sur l’idée du «Penser 
Autrement». Revenir sur la 
manière dont l’épidémie qui 
secoue la planète nous invite à 
repenser notre manière d’habiter 
la Terre. Il ne faut plus penser 
l’humain comme un sujet 
pensant, mais comme un vivant 
parmi d’autres.

CLIENT :
Télérama

I l l u s t r a t i o n 
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T E L E R A M A

PROJET : 
J’illustre un article sur le nouveau 
livre de Jérôme Fourquet : «La 
France sous nos yeux !» Et ça 
parle de la grande fracture 
française qu’a subie notre pays 
depuis quarante ans

CLIENT :
Télérama

I l l u s t r a t i o n 
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T E L E R A M A

PROJET : 
La Fondation Abbé Pierre. Le 
Télérama @telerama me fait 
confiance pour illustrer un 
entretien avec Christophe Robert, 
directeur général de la Fondation 
Abbé Pierre.

CLIENT :
Télérama

I l l u s t r a t i o n 
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T E L E R A M A

PROJET : 
J’illustre pour le Télérama.
On parle de mixité à l’école avec 
le sociologue François Dubet et 
Najat Vallaud Belkacem. Rebattre 
les cartes scolaires.

CLIENT :
Télérama

I l l u s t r a t i o n 

78



79



L a  c r o i x  l ’ h e b d o

PROJET : 
Illustration d’une série
d’illustration

CLIENT :
La Croix l’Hebdo

I l l u s t r a t i o n 

OPÉRATION « FAUT QU’ON PARLE »
Les conseils de trois experts pour apprendre à dialoguer

Mon entreprise
Laboratoire de la société

N˙258 / Semaine du 15 novembre 2024 
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P A R T I E  4 

L E S  l o g o s
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O h  M Y  
G O O D N E S S

PROJET : 
Direction artistique de l’identité 
visuelle et charte graphique du 
café associatif Oh My Goodness
à Strasbourg

CLIENT :
Oh My Goodness

MISSION :
Réalisation de l’univers 
graphique, ambiance 
scénographique, exposition, 
supports de communication, 
décoration

B r a n d i n g  +  d é c o r a t i o n
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Ajout du dessin stylisé
d’une tasse de café
et de sa soucoupe - 
vue aérienne

Création manuscrite originale
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A L B U M  M U S I Q U E
A n t y d o t

PROJET : 
Direction artistique de l’album 
et des goodies

CLIENT :
Antydot Music

G r a p h i c  d e s i g n
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B r a n d i n g  +  G r a p h i c  d e s i g n

A B E L

PROJET : 
Album de Musique

CLIENT :
Arnaud Schrodi - Abel Project

MISSION :
Création du logo Abel
digipack, livret, affiche
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d ’ a u t r e s  l o g o s  r é a l i s é s
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d ’ a u t r e s  l o g o s  r é a l i s é s
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Alexandre
Bouscal

X
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