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ET JE SUIS

DIRECTEUR ARTISTIQUE ‘/

ILLUSTRATEUR - DESIGNER

Jai découvert que I'image a parfois de belles intentions.
Je suis convaincu quensemble on peut rendre la vie plus belle.
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THEATRE ACTUEL
ET PUBLIC DE
STRASBOURG

BRANDING + CAMPAGNE

PROJET :

Elaboration d’un univers
graphique pour le TAPS
et de ses SAISONS 2018 - 2022

CLIENT :

Strasbourg Eurométropole

MISSION :

Création de laffiche de saison,
des 25 affiches de spectacles,
de la plaquette de saison (80p),
le visuel du festival de Iété, une
centaine d’annonces presses et
plusieurs dépliants.

THEATRE ACTUEL ET
PUBLIC DE STRASBOURG

§
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THEATRE ACTUEL
ET PUBLIC DE
STRASBOURG

BRANDING + CAMPAGNE

AP

PROJET :

Elaboration d’un univers
graphique pour le TAPS
et de ses SAISONS 2018 - 2022

CLIENT :

Strasbourg Eurométropole

MISSION :

Création de laffiche de saison,
des 25 affiches de spectacles,
de la plaquette de saison (80p),
le visuel du festival de I¢té, une
centaine d’annonces presses et
plusieurs dépliants.

TA / typographie manuscrite

I A P s . PS/typographie sans serif

AP

Diversité des formes graphiques employées, diversité
des textures, pour un effet de matiere, diversité des
typographies également

Les lettres du TAPS déambulent dans un univers débridé,
urbain et rieur. Sorte de cadavre exquis, la représentation
humaine est plurielle, mouvante, tournée vers la scéene
comme vers le public.

PS

THEATRE ACTUEL ET
PUBLIC DE STRASBOURG
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THEATRE ACTUEL
ET PUBLIC

[Ip° o
DE STRASBS(;\S““ 19-290

BRANDING + CAMPAGNE

TAPS

PROJET :

Elaboration d’un univers
graphique pour le TAPS
et de ses SAISONS 2018-2022

CLIENT :

Strasbourg Eurométropole

MISSION :

Création de I'univers graphique
de la saison 19-20 basé sur la
saison précédente. Réalisation
des affiches de saison et des 25
spectacles, supports de com,
annonces presses

\{/

THEATRE ACTUEL ET
PUBLIC DE STRASBOURG
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YW\ TAPS Laiterie
TAPS Scala

THEATRE ACTUEL ET
PUBLIC DE STRASBOURG

SAISON 2019-2020
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DECEMBRE 2019

ai tro

VEN 13 10h & 10h

peur ALK

Dés 10 ans

Texte et mise en scéne David Lescot
Editions Actes sud-pap oll. Heyoka jeunesse
s A 1-pay i jeunt A=

Compagnie du Kairos -
Création 2015

enfants pour jouer les enfants. Leur principal souci c'est de faire
's sont bien plus adultes qu'eux,

« Jai dix ans et demi, je suis en CM2, aprés les vacances c'est la sixieme. Et je sais, enfin j'ai
entendu, enfin on m'a raconté, enfin j'imagine, enfin je me suis laissé dire, enfin tout le monde
sait que... que c'est ['horreur. La sixiéme. L'horreur absolue. »

Le héros de J'aj trop peur cause vrai et dit tout de Moj, un gargon tourmenté par son entrée au
collége. 1l est agacé par le babillage incessant de Ma Petite sceur, une morveuse insignifiante,
et fascine par Francis, un grand de 14 ans qui sait de quoi il parle. Avec ses mots a lui, il raconte
une histoire adressée aux jeunes, mais gui risque fort de réactiver en chacun la jungle des
cours de récré de nos dix ans. Si tu mcrois pas hé...

David Lescot attribue un langage propre a chaque personnage et fait parler trois ages de
'enfance joués par trois comédiennes. Modulant leur look et leur voix, elles font le bruitage et
la musique, manipulant le décor comme un mécano géant, un jeu d'enfant ol les grands n'ont
rien a redire.

Avec Suzanne Aubert, Camille Bernon, Charlotte Corman, Théodora Marcadé, Elise Marie,
Caroline Mencn-Bertheux, Camille Roy, Lyn Thibault, Marion Verstraeten (en alternance)

nata la mise en Véronique Felenbok, Faustine Nogués Scénographie Frangois
Gauthier-Lafaye Lu re Romain Thévenon Production Marion Arteil Diffusion Carole Ghionda
Pri Olivier Saksik

¥ Rencont
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OCTOBRE 208

La Musica

JEU 03 15h00 #%

deuxieme

SCALA
Dos 16 ans.
De Marguerite Duras e Guillemette Laurent
e d- B
23 spectacies proposés dans Iabonnement (ou & 'unl
4 spactacles familiaw
Hors-abionnement : 5 soirdes ACTUELLES 22
Horaires des représentations*
ARDI + MERCREDI + VENDRED] = 20H30 1 ! fin ci " ndm
UDI + SAMEDT =19H
horsies ne concament pas ks soirdes ACTUELLES, aul son toates & 0 s 7 & Lut les derniers mals, vous vous souvenss 7
rarmimé au ailion {voir p, 283
Horaires variés pou ArTver qu'ime fois par existence vous ne croyer pas 7 »

Mercredi 4 15h
udi et vendr

retrouver lors d'une demiére
venir sur leur &, Araviver
amour impassible en prenant

ins plus t6t. Le temps
varsions se mesure au lempo fatal d'une v ple imise en scéne sous
mette Laurent. Propulsé dans un tango tour & tour torride et langauredix, le
ncer en s'accordant pour se griser ou se.

éeaire et charnelle de Duras,

"Aprés-coups”

Retrouvez Sur chaque pa

dans les silences que dans les éclats,

Catherine

. Yoann Blanc

. imes Christine Grégoire; Nicolas
elvigne | Nicolas Sanchez Accon
Claire Alex

suzet-Tagawa Lumiérs Julie Petit-Etienna
thsion BLOOM Project - Stéphanie
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2.

OH MY
GOODNESS

BRANDING + DECORATION

peavess!

—/

PROJET :

Direction artistique de I'identité
visuelle et charte graphique du
café associatif Oh My Goodness
a Strasbourg

CLIENT :
Oh My Goodness

MISSION :

Réalisation de 'univers
graphique, ambiance
scénographique, exposition,
supports de communication,
décoration




2.

OH MY
GOODNESS

BRANDING + DECORATION

"

PROJET :

Direction artistique de I'identité
visuelle et charte graphique du
café associatif Oh My Goodness
a Strasbourg

CLIENT :
Oh My Goodness

MISSION :

Réalisation de l'univers
graphique, ambiance
scénographique, exposition,
supports de communication,
décoration

Création manuscrite originale

Ajout du dessin stylisé
d’une tasse de café

et de sa soucoupe -
vue aérienne

&P 15
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LIVRETS ZEBIBLE

EDITION - GRAPHIC DESIGN

ABF*

IANCE BIBLIQUE FRAN

PROJET :

Direction artistique d’une série
de 4 livrets pour la méditation
spirituelle.

CLIENT :
ABF

MISSION :

Réalisation de la mise en page
des livrets et de la conception
graphique de chaque page.

S " YOUT LE MONDE

5 T
: A
i  FODTAIT DE Ll
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LIBRE DE DONNER

JUANTE. -1

QUESTIONS & "\ ¥4 PANIQUE A BORD

Zelx

Bible
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VOS OREILLES
ONT LA PAROLE

ILLUSTRATION

CONSEIL DEPARTEMENTAL
T BasRHIN

BDBR

BIBLIOTHEQUE
DEPARTEMEeNTaLe
DU Bas-RHIN

PROJET :

Donner de la couleur, de la joie
au festival VOOLP

CLIENT :
BDBR, Conseil Bas-Rhin

MISSION :

Création de l'illustration de la
saison.

@ 22
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DOCKS 76

docks76.com H

PROJET :

Campagne pour le centre
commercial Docks 76 a Rouen

CLIENT :

Agence Novembre

MISSION :

Donner vie a des photos de
manequins par 'incrustation
d’illustrations sur les vetements.
Série de 10 affiches + elements
board




PLUSDESO
UFERES

RRESISTIBLES

25 MARS > 8 AVRIL

Téléchargez votre chéquier sur
docks76.com ou demandez-le
a la Réception du centre.

80 BOUTIQUES & RESTAURANTS
JM”E" Toysfjus nqﬁﬁ_{;n #M
3H GRATUITES

L()
OFFRES

IRRESISTIBLES!

[EST
(OMPLETEMENT

VIS

80 BOUTIQUES & RESTAURANTS

v"ﬂW” Tovsos milk AN
3H GRATUITES

80 BOUTIQUES & RESTAURANTS

DOCKS 76 DOCKS 76 DOCKS 76

@3H GRATUITES

docks76.com BB docks76.com EH B docks76.com BT
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CAROLA ROUGE

GRAPHIC DESIGN

PROJET :

Publicité pour les 20 minutes

CLIENT :

Agence Citeasen

MISSION :

Création d’un graphisme
typographique en forme de bulle.

&P 26
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MAGAZINE
LE COMMENCEMENT

EDITION + ILLUSTRATIONS

Bibli@

PROJET :

Création d’'une magazine
graphique reprenant I'évangile
de

Marc dans la Bible

CLIENT :
ABF

MISSION :

Mise en page + création d’une
trentaine de visuels graphiques
en lien avec des versets de la
Bible

L L'HOMME QUI MARCHAIT
AU BORD DU LAC




a bonne nouvelle de Jesus-Christ,
Fils de Dieu, commence ici. Dans le livre
du prophéte Esaie. on lit : « Mol. Dieu. je
vais envoyer mon messager devant toi.
pour préparer ton chemin, Quelqu'un crie
dans le desert
“Preparez la route du Seigneur ! Faites-lui
des chemins bien droits I »

Ainsi Jean-Baptiste vient dans le désert
Illance cet appel : « Faites-vous baptiser,
pour montrer que vous voulez changer
volrevie. et Dieu pardonneravos pecheés. »
Tous les habitants de la region de Judée
et de la ville de Jérusalem viennent vers
Jean lls avouent leurs péchés devant tout
le monde, et Jean les baptise dans leau
du Jourdain,

Jean porte un vétement en poils de
chameau et ila une ceinture de cuirautour
de la taille. Il mange cles sauterelles et dy
miel sauvage. Il annonce

« Cetu\ Qui va venir aprés moj est plus
puissant que moi. Je ne suis pas digne de
me baisser pour lui enlever ses sandales,

Mol, je vous ai baptisés dans l'aau: mais
lui, il vous baptisera dans [Esprit Saint. »

Alors Jésus arrive de Nazareth, village de
Galilée. Jean le baptise dans le Jourdain.
Au moment ol Jésus sort de leau. it
voit le clel s'ouvrir. Et il voit 'Esprit-Saint
descendre sur lul comme une colombe:
Une voix vient du ciel et lui dit:

TUES MON FILS TRES ATME.
C'ESTTOI QUE J'Af CHOISI AVEC JDIE

UNE PAROLE DE CONFIANCE
POUR SE METTRE EN ROUTE

Tout de suite aprés. [Esprit Saint ef“'ari:
Jésus dans le désert Pendant 40 jou i
il reste dans le deésert et il est tente pel
Satan, Jésus est avec les bétes sauvages:
et les anges le servent

& 29
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LES VILLAGES
DE BAOBILA

PACKAGING + ILLUSTRATION

sew

PROJET :

Conception et création d'un
jeu

de société pour rendre
sensibiliser

aux questions de pauvreté.

CLIENT :
Le SEL

MISSION :

Conception du packaging,
réalisation des illustrations,
du plateau de jeu, des cartes
a jouer et de I'identité
visuelle du jeu
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9.

DIRECTEUR ARTISTIQUE

ALBUM MUSIQUE - COVERS

&P 34



ALBUM MUSIQUE
ANTYDOT

GRAPHIC DESIGN

PROJET :

Direction artistique de I'album
et des goodies

CLIENT :
Antydot Music




”HLduANGE:J
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ALBUM KUZOLA

GRAPHIC DESIGN

PROJET :
ALBUM

CLIENT :

Lucia de Carvalho

MISSION :

Création du digipack,
livret, affiche

ﬁ% a
| ucia aé¢/Carvalho

&
@
®
®
@
e %o
@ @
® [ ]
o %



&P 38



A.A BAHIA £ DA BANDA 306
Z INDLGNADOS featonfants du Crolsilion 340

foat mmwmm?wmm;&ﬁ Matumbl 317
4. DE SOL, DE 5DL ﬁ;lﬂodlmmgu 340
5 ZWELEND 0 DIPMC rm‘g-rn foat sum Volco 701
6 EN AI"I'EADAM'U\ rbwr;wmmuwmmb 407
7. LALSSE COULER LES MOTS featiicberdsm 404
. . $ INTERLUDE' NESSA ONDA RECIFENSE 05
3 COLSAS DE FAMILLIA 428
40. 0 QUE EL QUERD fest Miguel Bulla 51
4. [NTERLUDE LUANDA (LT 103
A2 SENZALE 750 X
A5 TIRAAMAD 317
14 P VERSTON 415
45 INTERLUDE: DERRLERE CUEZ MOLOSO
1€ ND MED .I'Al!ixn 241

&
- e

Z.5EM FRONT ELRAS

Dizem que nasceuno Peld ¢ [vi [eito pra wear tambor
Tao bom seu barti 1] Que swi iral
Sonhava com tocar hinos de amor, fazer misicas sem fronteiras
Dara volta do mundo semeando quebradeira

SANS FRONT LERES
On dit qu'il estné au Pelourinho et qu'il émait doué
pour jouer du tambour. 8i bon son baticum tuntuntun!

Quel groove ! Il révait de chanter 1'amour, de faire une
musique qui dépasse les frontieres g

4 DE S0L, DE SOL = ¢

Sua vida € lutamio € brincadeira |
Mas tem a [orga de sol, de sol !

DE SDLELL.

Certe jeunc fille ressent beaucoup de tristesse

dans son cosur mais elle veut

Elle veut étre heurcuse coiite que cotite

Cc jounc gargon, ne sait pas ¢ que « vic facile » veut dire

* Layic pour Il cst un combat, con’estpasunjon.

m . Mais lporte‘en i I force du sleil | : f'
lesz gy b
Ll;_".;i‘.m.. e
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ABEL PROJECT

BRANDING + GRAPHIC DESIGN

PROJET :
ALBUM

CLIENT :
Arnaud Schrodi

MISSION :

Création du digipack,
livret, affiche

P 40



Branding
Abel Project

. Tampon Style

NS

PRoJE PROJECY

Recherche graphique de cover digipack

& 41
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IDENTITE VISUELLE

BRANDING
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DIRECTEUR ARTISTIQUE

DIVERSES ILLUSTRATIONS
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NEW YORK

‘ LOS ANGELES

GOOD VIBES FOR YOUR sOUL

SINCE 2000

Tllustration : Florimond Mochel

% UNIVERSITEPOPULAIRE.FR

UNIVERSITE LANGUES - BIEN-ETRE ET SPORT - LOISIRS
POPULAIRE  DEVELOPPEMENT PERSONNEL ET PROFESSIONNEL
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LA LUNETTERIE DU COIN
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TTERIE
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STAGE ARTISTIQUE PSALMODIA
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LE PARTICULIER - LE FIGARO - DECEMBRE 2018

V0S DROITS

Résilier sa
complémentaire sante

Vous pouvez dénoncer votre contrat individuel d'assurance santé ou
de mutuelle & chaque échéance annuelle. |l existe cependant des
cas particuliers ol la résiliation peut étre anticipée. LAURE LE SCORNET

VOS DROITS

EFFETS
SECONDAIRES

AUTOMEDICATION
LUTTER CONTRE

> 9

eilleures garanties, tarif plusavan-
tageux, remboursements plus
rapides... Les raisons pour chan-

ger de complémentaire santé, dont l'objet
est de rembourser tout ou partie des frais
non pris en charge par la Sécurité sociale,
sont nombreuses. N'hésitez done pasa
faire jouer la concwrence, d'autant
que cela ne coite rien, Mais, avant

de sauter le pas, vous devez rési-

lier votre contrat d’assurance ou

de mu*  lle dans les régles.
Contrairement i ce que prévoit

la loi Hamon pour les assuran-

ces auto et habitation, rompre

sa couveriure santé a tout

moment aprés la premicre

année de contrat n'est pas

autorisé. En principe,

volre contrat se renou-

velle automatiquement

chaque année, sauf si

vous le refusez. Pour

faciliter votre droit a

résiliation, la loi Chétel

impose avoireassureur

ou i votre mutuelle de

vous rappeler la date

limite & laquelle vous pou-

vezmettre fin au contrat !,

Quelques cas permettent tou-
tefois de faire cesser les garan-

ties, sans attendre 'échéance

annuelle, mais vous devez alors le justifier.

]l_) AL'ECHEANCE ANNUELLE

Votre contrat estsouvent souserit pour lan,
et renouvelé a I'échéance par tacite recon-
duction pour laméme période, sauf si vous
décidez d'y mettre fin. Selon les organis-
mes, la date d’échéance peut étre la date
anniversaire du contrat ou une autre date
(31décembre, par exemple). Pour résilier a
I'échéance, vous devez envoyer une lettre
recommandée ou un envoi recommandeé
électronique & votre organisme, en respec-
tant un délai de préavis de 2 mois ', Vous
n'avezpasa vous justifier.

Alinde protégerlesétourdis, laloi Chatel
impose aux organismes de rappeler la date
limite pour résilier le contrat, dans I'avis
d'échéance annuelle de prime ou de cotisa-
tion. Celui-¢i doit vous parvenir 15 jours
minimum avant cette date limite (soit, au
plus tard 2 mois et 15 jours avani
I'échéance). Pour un avis recu hors délai,
vous disposez de 20 jours a compter de
I'envoi pour résilier. Pensez 4 conserver
I'enveloppe qui aserviavous envoyer l'avis,
afin de prouver votre bonne foi en cas de
litige.

Si vous n'avez pas requ d'avis (ou
il ne mentionne pas la date limite), vous
pouvez résilier volre conlral, sans pénali-
tés, & tout moment a compter de la date <.«

Le Particuiier Santé / N* 22 -Décemore 2018 47
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LE PARTICULIER - LE FIGARO - JUIN 2019

IER
ratique

edroit al'oubliconcerne Internet mais
aussi la santé. La loi Santé de jan-

VOS DROITS
vier 2016 (1) a ainsi consacré le droit

EFFETS 4 ﬂour une personne sousc";‘ivam undmim-at
"assurance emprunteur, de ne pasdéclarer

SEBBNDAIRES ] = i T unanciencancer, al'issue d'undélaide 10

! y " i ans apres la guérison. Ce délai est

réduit & 5 ans lorsque le cancer a

été diagnostiqué avant I'age de
18 ans, mais il pourrait bien-
tot.s'étendre 4 tous les cas.
Les signataires de la
convention AERAS
(s’Assurer et Emprun-
ter avec un Risque

AUTOMEDICATION
| Aggravé de Santé),
I k f qui définit les condi-
07 tions d'emprunt des
| { personnes soumises
a des risques de
LUTTER CONTRE

santé, sont en effet
invités a négocier cette
extension a I'ensemble des
pathologies cancéreuses, dansle
cadre de laloi du8 mars 2019 visant i
renforcer laprise encharge des cancers
pédiatriques (2). A défaut, la loi prévoit la
possibilité pour le gouvernement de fixer
Tageetlesdélaisdudroit al'oublipar décret
enConseil d'Etat. Une autre piste envisagée
est I'extension du délai de 5 ans pour les
cancers survenus avant 'age de 21 ans
contre 18 ans aujourd’hui (3). « Le droit &

VOS DROITS

Emprunter sans avoir
a déclarer son ancien

Le « droit a I'oubli » facilite I'accés a I'assurance et donc au crédit pour les
personnes ayant été atteintes de certaines maladies graves, sans surprime
ni exclusion. Ce droit s'ouvre 10 ans apreés la guérison (ou 5 ans pour les

I'oublide 5 ans pour tous » est une promesse
de campagne d’'Emmanuel Macron. Le sujet
est done brilant, et trés suivi par tous ceux
qui ont souffert d'un cancer et qui malgré
leur guérison se voient refuser une garantie
en raison de leurs antécédents médicaux.
Une double peine. ..

l GUERISON DEPUIS
PLUSDE 10 ANS

Conergtement, avec le droit 4 'oubli, les
personnes guéries n'ont pas a mentionner
une maladie passée sur le questionnaire
médical d'un contrat d’assurance emprun-
teur, lorsque le protocole thérapeutique est
terminé depuis 10 ans et qu'aucune rechute
n'aété constatée. Ce délai estramenéabans
pour les pathologies diagnostiquées avant.
I'age de 18 ans. La fin du pretocole théra-
peutique est lafin des traitements dits actifs
contre le cancer tels que chirurgie, radio-
thérapie ou chimiothérapie, méme si des
traitements de type hormonothérapie ou
immunothérapic peuvent encore étre
nécessaires. Par rechute, on entend toute
nouvelle manifestation médicalement
constatée du cancer, qu'elle le soit par le
biais d'un examen clinique, biologique ou
dimagerie.

Lorsque I'antécédent médical
couvert parledroital'oubliaété déclaré par
erreur, I'assureur ne doil pas en tenir
compfe dans son évaluation du risque. «.«

Le Particufier Santé / N°28-Juin2019 51
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DU 16 JUILLET
AU 8 AOUT
2019

SPECTACLES
POUR PETITS
ET GPAHDS~ %




PHiLoDENDRON GLORiOSUM
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MONSTERA DELICi"
LEAVES

A

BikD OF PARADISE
LEAVES
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